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*50€ da taxa de candidatura séo deduzidos na aquisi¢do do bilhete para o TFS2024
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APRESENTACAO E OBJETIVOS

O programa da Pos-Graduacao proporciona a aquisicao
de conhecimentos basilares para a compreensao deste
fendmeno comunicacional e de novas competéncias para
a producado de contelidos no ambito dos campeonatos
profissionais de futebol e das Sociedades Desportivas.

A parceria entre a Liga Portugal e a Universidade Catolica
oferece uma formacao especializada que conjuga os
conhecimentos tedricos, a partilha de estudos de caso

e a pratica da organizacdo e comunicacao no Futebol
Profissional, como mais nenhuma entidade em Portugal.

Para além de académicos, conta com o contributo de
quadros da Liga Portugal e de intervenientes de renome
oriundos dos clubes e dos meios de comunicacao social.

DESTINATARIOS

« Dirigentes e quadros superiores das Sociedades
Desportivas que queiram atualizar e aprofundar os seus
conhecimentos nas areas de Comunicacao Estratégica,
aplicadas ao universo do Futebol Profissional;

« Colaboradores dos departamentos de Comunicacao
e Marketing das Sociedades Desportivas que pretendam
desenvolver as suas competéncias e capacidade
de planeamento e estruturacao das operagoes das
competicoes profissionais;

« Colaboradores e Parceiros da Liga Portugal que
pretendam adquirir conhecimentos técnicos a altura
dos desafios que se colocam aos departamentos de
Comunicacao e Marketing do futebol, promovendo
uma visao mais ampla e integrada das competicoes
profissionais;

« Jornalistas que queiram aprofundar os conhecimentos
da realidade das competicOes profissionais de futebol;

« Estudantes que queiram descobrir o mercado de
trabalho das Sociedades Desportivas, obtendo a
formacao ideal para o exercicio de funcoes de alta
responsabilidade nas estruturas de Marketing e
Comunicac¢ao das competicOes profissionais;

« Todos aqueles que pretendam adquirir conhecimentos
no ambito do Futebol Profissional.
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HABILITACOES

« Grau de Pés-Graduado da UCP conferido
aos Licenciados apos aprovacao em todos
os modulos, desde que com frequéncia a 75%
das aulas de cada modulo;

« Certificado de Formacao Avancada atribuido
aos nao licenciados apos aprovacao em todos
os modulos, desde que com frequéncia a 75%
das aulas de cada médulo.

CRONOGRAMA

De outubro de 2024 a junho de 2025
Tercas-feiras entre as 14h00 e as 19h30
Total de horas: 120 horas / 20 créditos ECTS

LIMITE MAXIMO DE VAGAS

Cada curso tera o minimo de 20 formandos
e maximo de 40.
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CANDIDATURA

CANDIDATURA
50€

PROPINA
2.600€

SOCIEDADES DESPORTIVAS E PARCEIROS
desconto de 20%

ALUNOS E EX-ALUNOS DAUCPELPBS
desconto de 10%

PRONTO PAGAMENTO
desconto de 5%

a. Pagamento em 3 prestacdes (outubro, janeiro, abril)
no valor unitario de: 1.200€

b. Pagamento integral até 31 de outubro tera um desconto de 5%
c. Os candidatos serao sujeitos a um processo de seriacao
cujo critério esta definido pela ordem referida no item
“DESTINATARIOS”
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PLANO DE ESTUDOS

ENQUADRAMENTO DA LIGA PORTUGAL
E DAS COMPETICOES PROFISSIONAIS

A Liga Portugal usa os valores de Rigor, Talento,
Profissionalismo e Agregacao na sua filosofia e na
organizacao de trés grandes competicoes sustentadas
pela exceléncia do futebol, como sao a Liga Portugal
Betclic, a Liga Portugal SABSEG e a Allianz CUP.
Estabelecer o contacto direto com os clubes e media
faz parte das funcoes e exigéncias da Comunicacao em
qualquer competicao profissional da Liga Portugal.

ORGANIZACAO DE JOGO

Em dia de jogo, é necessario organizar atividades como a
reunido preparatoria para estabelecer todas as matérias
organizacionais. Outras missoes de indole comunicacional
em dia de jogo prendem-se com o preenchimento

e validacao das fichas técnicas pelos diversos
intervenientes, a distribuicao da constituicao das equipas
aos media, ou até agilizar a presenca de um jogador e
treinador na zona de entrevistas rapidas, bem como
acompanhar os treinadores a conferéncia de imprensa.

TOPICOS DE COMUNICACAO

A Comunicacgao tem de ser clara e objetiva, assentando
num planeamento estratégico que tem em conta os
diversos protagonistas (clubes, media, patrocinadores,
instituicoes publicas e privadas, adeptos, opiniao
publica), utilizando os diferentes canais existentes para
veicular a mensagem adequada a cada situacao.

JORNALISMO NA VERTENTE DESPORTIVA

Analisar os processos de comunicacao e jornalismo no
desporto. Compreender a relacao historica e a atual
evolucdo no contexto mediatico, politico e social.
Distinguir teorias, praticas e géneros jornalisticos.
Entender e intervir nas dinamicas mediatico-desportivas
da espetacularizacao e hipermediatizacao, no ambito

da digitalizacao, comercializacao e globalizacao, assim
como da emergéencia de novos atores, funcoes e desafios
para os jornalistas desportivos e para a producgao de
contetidos em novas plataformas.
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GESTAO DE MARCA

A Gestao de Marcas desempenha um papel fundamental
na diferenciacao das equipas, ligas e jogadores

num mercado altamente competitivo e globalizado.
Através dos seus principios, € possivel construir e gerir
estrategicamente a identidade das diversas marcas
associadas ao futebol, promovendo-as de modo que

a imagem percebida pelos publicos esteja alinhada

com a imagem idealizada pelas organizagoes. Desta
forma, assegura-se uma melhor relacao com os diversos
publicos e potencia-se um aumento da sua notoriedade e
reputacao.

BROADCASTING E PRODUTO TV

O Produto Televisivo € fundamental na captacao de
novos adeptos para a industria do futebol e a imagem
que chega aos ecras deve ser de festa, alegria e paixao,
emocoes que caracterizam o futebol positivo.

Questdes como a colocacdo dos adeptos nos estadios,
planos de camara e a utilidade de cada uma delas, sao
importantes para perceber como funciona esta parte sem
a qual o Futebol ja ndo consegue viver.
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PLANO DE ESTUDOS

COMENTARIO DESPORTIVO

A importancia que o Futebol assume na sociedade

portuguesa leva a necessidade de conhecer os programas

de comentario desportivo e os seus protagonistas

ApoOs a entrada de um novo formato, em alguns canais,
o comentario desportivo tornou-se uma ancora. Estas
novas tendéncias também revelam o impacto da cultura
digital no panorama mediatico.

GESTAO DE CRISE

A Gestao de Crises é essencial para lidar com situacoes
adversas que ameacam a reputacgao das equipas e ligas.
Desde escandalos envolvendo jogadores e dirigentes até
problemas com adeptos, o futebol esta sujeito a uma
variedade de crises que podem afetar negativamente a
imagem e o desempenho dos clubes. A gestao dessas
crises envolve, assim, a antecipacao de potenciais
problemas, a rapida resposta a situacdes emergentes e
a implementacao de estratégias de comunicacao para
minimizar danos na e restaurar a confianca dos diversos
publicos

COMUNICACAO ESTRATEGICA PARA
O MARKETING DIGITAL

Esta Comunicagao promove e auxilia a integracao de
meios de comunicacao e informacao digital na gestao
estratégica da organizacdao. Em termos especificos,
os objetivos incluem: reconhecer a validade dos
instrumentos de comunicagao digital em termos
estratégicos; planear os processos de comunicagao
organizacional; definir e reconhecer taticas que
aumentem o efeito das mensagens da comunicagao
digital; monitorizar e avaliar resultados da presenca
online.

REDES SOCIAIS

No desporto e no futebol, a comunicacao digital passa
hoje pela gestao e distribuicao de conteuidos relevantes,
e de qualidade, capazes de contar historias e que
estejam orientados para o engagement. Torna-se,
assim, imprescindivel aliar a componente estratégica a
criatividade, através de um profundo conhecimento e
uma continua discussao das caracteristicas de cada uma
das redes sociais, bem como dos habitos de consumo e
das necessidades dos diversos publicos.
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LIDERAR CLUBES E SOCIEDADES DESPORTIVAS EFICAZES

O desenvolvimento desportivo do Futebol,

ao longo dos tempos, e as exigéncias crescentes que
esta atividade tem colocado aos mais variados agentes
desportivos com intervencado neste fendmeno, tém
contribuido para a atual expressao e visibilidade desta
atividade.

ETICA

A facilidade de acesso a informacao e o aumento
consideravel dos canais informativos criaram certos
perigos. Em consequéncia, a liberdade de comunicagao
aumenta a responsabilidade individual nas mensagens

e nos seus efeitos. Os grupos dos profissionais da
comunicacao costumam formular codigos deontologicos
que regem o exercicio da profissao.
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Organizacao e Gestao das Competicoes Profissionais 20h — _ oy - ' = ;*E‘Eﬁt{h&;‘;—sﬁm“ﬁ

Liderar Clubes e Sociedades Desportivas Eficazes 10h |

Jornalismo Desportivo 15h

Topicos de Comunicacao 10h

Gestao de Marca 10h

Comunicacao Estratégica para o Marketing Digital 15h

Broadcasting e Produto TV 10h

Redes Sociais 15h

Gestao de Crise 10h

Etica e Comentdrio Desportivo 05h
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ACESSO A0 EVENTO

A Allianz CUP, competicao profissional organizada pela
Liga Portugal, apresentara na temporada 2024-25 um
novo formato, respondendo a crescente densidade

do calendario internacional. A competicao sera
disputada por oito equipas, num sistema de quartos
de final, marcados para o dia 30 de outubro. Dessa fase
sairao as quatro equipas que avancarao para a Final
Four, agendada para a semana de 4 a 11 de janeiro de
2025, com Leiria a ser novamente o palco escolhido
para receber aquela que é a Grande Festa do Futebol
Profissional. Nesta cidade anfitrid ocorrem varias
atividades, caraterizadas pela inovacao, tecnologia e
entretenimento.
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PARA MAIS INFORMAGOES E INSCRICOES CONTACTE LIGA PORTUGAL:
S: www.ligaportugal.pt

E: business.school@ligaportugal.pt

T:+351 22834 8740




